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Was ist der Masterplan 6ffentlicher Raum?

Die Stadt Neuwied muss — wie viele andere Stadte in Deutschland — mit dem Strukturwandel und
dem damit einhergehenden Bedeutungsverlust und Rollenwandel der Innenstadte umgehen. Die
Stadt Neuwied geht dies aktiv an und hat bereits in den letzten Jahren einige MaBhahmen umgesetzt
bzw. setzt sie gerade um, um die Innenstadt als ,Herz der Stadt” neu zu beleben. Was fehlt, ist ein
Uberblick und ein Gesamtkonzept, das einerseits noch notwendige MaRnahmen aufzeigt und
andererseits Grundlage fiir ergdnzende Planungen bzw. Ortsvorschriften sein kann. Dazu wird nun
der Masterplan offentlicher Raum Innenstadt Neuwied erarbeitet.

Was ist der Ideenmarkt und wie funktioniert er?

Der ,ldeenmarkt Neuwied Innenstadt” ist ein modulares Marktstand-Format zur
niedrigschwelligen Biirgerbeteiligung im Rahmen des Masterplans. Die Beteiligung findet bewusst
direkt im Stadtraum statt — also dort, wo sich der 6ffentliche Raum im Alltag zeigt. Dadurch wird der
Prozess sichtbar, alltagsnah und transparent.

Der Auftakt wurde im Rahmen des ,,Festivals der Currywurst“ am 1. Februar 2026 in der
FuBgangerzone durchgefiihrt. Als gut besuchte Veranstaltung bot es einen passenden Anlass, um
frihzeitig Aufmerksamkeit fir den Masterplan zu schaffen und erste Eindriicke, Hinweise und
Anregungen aus der Stadtgesellschaft zu sammeln. Gleichzeitig sollte Beteiligung von Beginn an
offen und ohne hohe Hiirden moglich sein — auch spontan, im Vorbeigehen.

Das Format soll im weiteren Prozess zeitlich und thematisch flexibel erneut zum Einsatz kommen, da
es eine breite Zielgruppe anspricht — von Passantinnen und Passanten iber Familien bis hin zu
Kindern, Jugendlichen und alteren Menschen. Damit setzt die Stadt ein klares Zeichen: Sie geht aktiv
auf die Menschen zu und verankert Beteiligung sichtbar im 6ffentlichen Raum.

Vor Ort wurden mehrere Mitmach-Formate angeboten:

e eine begehbare Luftbild-Plane zur Markierung von Lieblingsorten, Problemstellen und
Potenzialorten,

o Dialog- und Analysekarten zur Sammlung von Hinweisen und Ideen zu zentralen Innenstadt-
Themen,

e ein Stimmungsbarometer zur Einschatzung der Zufriedenheit

e sowie eine Kinderstation mit Bildern, Gber die Kinder Wiinsche und Eindriicke zu
ausgewahlten Orten bildgestitzt ausdriicken konnten.

Wie geht es weiter?

Die beim Ideenmarkt eingebrachten Ideen und Anregungen wurden vom Planungsteam gemeinsam
mit der Stadt Neuwied systematisch ausgewertet. Die Ergebnisse flieBen anschlieRend in die
inhaltliche Weiterentwicklung und Prazisierung des Masterplans ein. In einem nachsten Schritt
werden Potenziale, Ziele und Leitlinien fiir die zukiinftige Entwicklung der Neuwieder Innenstadt
abgeleitet und konkretisiert. In der anschlieBenden Phase der MaBnahmenentwicklung ist ein
zweiter Ideenmarkt vorgesehen: Dann stehen konkrete MaBnahmen und rdaumliche Vorschlage im
Mittelpunkt, zu denen erneut gezielt Beteiligung im Stadtraum ermdglicht wird.
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Ergebnisse des Ideenmarkts

Innenstadt-Luftbild-Plane

Auf einer begehbaren, wetterfesten Luftbild-Plane der Neuwieder Innenstadt konnten die
Teilnehmenden Fahnchen verorten und im gemeinsamen Gesprach bewerten. Mit farbigen Klebe-
Fahnchen wurden dabei positive Orte (grin: ,schoner Ort, funktioniert”), Problemstellen (rot:
,Handlungsbedarf) und ungenutztes Potenzial (gelb) markiert — jeweils verbunden mit der Frage, wo
man sich gern bzw. nicht gern aufhéalt und warum.

Die folgenden Orte wurden in den Gesprachen am haufigsten genannt und pragen aus Sicht vieler
Teilnehmender besonders deutlich die Wahrnehmung der Neuwieder Innenstadt:

e  Goethe-Anlagen: Insgesamt sehr positiv bewertet — als Spiel- und
Aufenthaltsort mit Griinflaiche und Nahe zum Wasser. Gewiinscht werden
zusétzliche Spielangebote sowie kleine Aktionen/Events auf der Wiese.

e  Marktplatz: Uberwiegend positiv wahrgenommen — als zeitgemaR
gestalteter Platz mit Griinelementen und teils bereits als konsumfreier
Aufenthaltsraum. Ergdnzend wiinschen einige kleine Gastronomieangebote
am Platz.

e Deichuferpromenade: Sehr positiv bewertet — attraktive Gestaltung am
Wasser, gutes Rheinpanorama und innenstadtnah gelegen; der Biergarten
wird als Bereicherung gesehen. Potenziale werden in mehr
Nutzungsmoglichkeiten gesehen, z. B. Spielangebote und
Liegemoglichkeiten auf dem Griinstreifen. Kritisch wird die leerstehende
Deichkrone genannt (bei gleichzeitig bekannten
Nachnutzungsiberlegungen).

e  Grinflache an der Marienschule: Von den Teilnehmenden klar als

benannt. Aufgrund der innenstadtnahen Lage werden
neue, 6ffentlich nutzbare Angebote angeregt.

e  Marktstrale (unterer Abschnitt Richtung Rhein): Wird als
flir zusatzliche Gastronomie gesehen; die Aufwertung des offentlichen
Raums wird insgesamt positiv wahrgenommen.

e  Luisenplatz: Wird als Herzstiick der Innenstadt beschrieben und positiv
bewertet — mit Raum fiir Feste, Angebote fiir Kinder und
Aullengastronomie. Entwicklungsbedarf wird vor allem bei mehr
Begriinung/Verschattung sowie einer besseren Ordnung der
Aullengastronomieflachen gesehen.

e  MittelstraBe: Teilstiicke werden negativ bewertet, insbesondere wegen
Leerstanden, die das Einkaufserlebnis beeintrachtigen. Genannt werden
Wiinsche nach erganzenden Angeboten (z. B. Schreibwaren,
Nahversorgung).

e  Bauliicke Schlossstrale: Ebenfalls negativ benannt. Der Wunsch nach einer
Nutzung ist deutlich, die Vorstellungen reichen jedoch von Parken bis
Grinflache.

e Hedderdorfer Strae (Neuwied-Galerie/St. Matthias bis Unterfiihrung
AugustastraRe): Durchweg negativ wahrgenommen — u. a. wegen
Verschmutzung, Konflikten im Umfeld und einem geringen
Sicherheitsgefiihl, besonders abends. Der Bereich wird als unattraktiver
Zugang zur Innenstadt vom Bahnhof kommend beschrieben.
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Innenstadt beleben: mehr

Befragung zur Analyse

Im Analyse-Format konnten Blrgerinnen und Biirger Riickmeldungen zur bisher erarbeiteten
Bestandsanalyse geben und ergdanzende Hinweise, Wiinsche sowie Zukunftschancen fiir die
Innenstadt benennen. Daflir standen Karteikarten zur Verfligung, die sichtbar aufgehangt wurden.
Die Eintrage konnten entweder im Gesprach mit dem Team festgehalten oder direkt von den
Teilnehmenden selbst notiert werden. So wurden neben den Markierungen auf der Luftbild-Plane
auch nicht eindeutig verortbare Wahrnehmungen und Anregungen erfasst.

Inhaltlich wurden insbesondere folgende Themenfelder angesprochen: Aufenthaltsqualitat und
Nutzung, Funktionen und Angebote, Marktplatz und zentrale Raume, Gestaltung und Atmosphére,
Bewegung und Erreichbarkeit sowie Identitdt und Zukunft der Innenstadt.

Aus den Riickmeldungen der Teilnehmenden lassen sich folgende Top-Themen als besonders haufig
genannte Schwerpunkte der Abfrage zusammenfassen; die ausfiihrliche Darstellung der einzelnen
Anmerkungen folgt im Anschluss.

Schliisselorte gezielt weiterentwickeln:
Marktplatz starker bespielen (Markte/

Mehr Sauberkeit und bessere Pflege: Veranstaltungen) und besser ausstatten

mehr und modernere Abfallbehilter, (Schatten, Sauberkeit), Rheinufer/Promenade
hiufigere Leerung, zusitzliche mit mehr Nutzungen (Sitzen, Kinderangebote,
Aschenbecher — besonders im Umfeld Gastronomie) sowie eine Aufwertung kritischer
der AuRengastronomie. Zugangsbereiche.

Radverkehr weiterentwickeln: sichere
Hitzeschutz und Griin stirken: Radwege, bessere Anbindungen ins Umland
Mehr Baume, Schattenangebote sowie mehr Abstellmoglichkeiten; teils
und Begriinung, erganzt durch Wunsch nach klaren Regelungen am
Trinkwasserangebote (z. B. Wochenende in der Stadtmitte.
Wasserspender)

Mehr Aufenthaltsqualitat:

zusatzliche Sitzmoglichkeiten,

bessere Moblierung (z. B. mit OPNV verbessern: bessere
Lehnen) sowie mehr Orte zum Busverbindungen und eine

Vielfalt im Handel. fehlende Verweilen — auch konsumfrei. starkere Verknipfung der
Nahversorgung erginzen Stadtteile, um die Innenstadt

Leerstinde reduzieren und

einfacher erreichbar zu machen.

Angebote nach 18 Uhr starken.
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Auto / Parken (MIV)

e Waunsch nach mehr Stellplatzangebot, Parkplatze teils ,,schnell vol

e Bessere Parkleitinformationen: Parkhauszeiten klarer ausschildern, digitale Parkscheine
ausbauen und mit Verfligbarkeiten verkniipfen

e Zugang & Fairness: Losungen fiir Gehbeeintrachtigte ohne Behindertenausweis, kurze Wege
und weniger Umwege zwischen Innenstadt und angrenzenden Quartieren

e Verkehr beruhigen: Cityring — insbesondere nachts ruhiger gestalten

e Ressourcen nutzen: Private Parkpldtze nach Betriebszeiten zugdnglich machen

IM

OPNV
e Schwache Busverbindungen und fehlende Verkniipfung der Stadtteile
e  Wunsch nach besseren Verbindungen aus der Stadt heraus und einem attraktiveren Angebot

Radverkehr
e Wunsch nach mehr und sichereren Radwegen, bessere Anbindungen ins Umland
(z. B. Richtung Wied)
e Mehr Fahrradbiigel und sichere Abstellanlagen an den Randbereichen der Innenstadt
e Teilweise Wunsch nach fahrradfreier Stadtmitte am Wochenende (Luisenplatz) zugunsten
des FulRverkehrs
e Gleichzeitig positive Riickmeldung: Radwegeentwicklung wird auch gelobt

Sauberkeit und Pflege
e Mehr Milleimer und Erneuerung veralteter/defekter Behilter
e Mehr Aschenbecher, besonders im Umfeld der AuRengastronomie
e Haufigere Leerung der Abfallbehilter, da ,viel MUll“ wahrgenommen wird
e Teilweise Hinweise auf dunkle/verschmutzte Bereiche und ein unangenehmes Umfeld (v. a.
abends)

Aufenthaltsqualitdt und Ausstattung im 6ffentlichen Raum
e Mehr Sitzmoglichkeiten, teils auch positive Riickmeldung (,,Sitzmdglichkeiten gut®)
e Schatten und Hitzeschutz: Sitzplatze im Schatten, mehr Baume, geeignete Méblierung
e Trinkwasser: Wunsch nach Wasserspendern
e Angebote fiir Kinder und Jugendliche: Spielplatze (auch geschiitzt), kleine Spielangebote,
neuer Jugendtreff
e Mehr konsumfreie Flachen und Orte zum Verweilen
e Sicherheit/Angstraum: bestimmte Bereiche werden abends als nicht sicher beschrieben

Nutzungen, Handel und Belebung
e Waunsch nach mehr Vielfalt im Einzelhandel, insbesondere Lebensmittel/Nahversorgung
e Mehr Cafés und Aufenthaltsorte, starkere Belebung auch nach 18 Uhr
e Leerstand als zentrales Problem: wirkt negativ, , Geschéafte sterben aus”
e Wunsch nach Steuerung/Regeln bei Ansiedlungen und Umgang mit Leerstinden
e Veranstaltungen/Markte werden als wichtig fiir Frequenz gesehen; bestehende Angebote
teils ausdriicklich positiv bewertet

Ortsspezifische Riickmeldungen zum Marktplatz
e Bewertung teils unterschiedlich: gelungen/, sehr schon vs. ,Betonplatz/Steinwiiste”, wenig
Atmosphare
e Waunsch nach mehr Schatten, mehr Sauberkeit und Beseitigung von Stolperstellen
e Mehr Bespielung: mehr Veranstaltungen; Platz starker in Markte einbeziehen
o Teilweise Wunsch nach direkter AulRengastronomie auf dem Marktplatz
Ortsspezifische Riickmeldungen zu Promenade, Rheinufer und Deichkrone
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Wunsch nach mehr AuRengastronomie (Kaffee/Eis)

Deichkrone wieder gastronomisch nutzen

Mehr Begriinung und Beschattung, zusatzliche Sitzmoglichkeiten

Mehr Angebote fiir Kinder am Rheinufer

Kritik an der Eingangs-/Ausgangssituation Deichkrone: unibersichtlich, dunkel, schmutzig

ZU VERKAUI
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Stimmungsbarometer

Das Stimmungsbarometer wurde als niedrigschwellige Erganzung zum Ideenmarkt eingesetzt, um
eine momentane Einschatzung der Zufriedenheit mit der Neuwieder Innenstadt zu ausgewahlten
Themenfeldern zu erfassen. Teilnehmende markierten ihre Einschatzung mit einem Klebepunkt auf
Skalen von ,sehr zufrieden” bis ,,gar nicht zufrieden”, wodurch sowohl individuelle Bewertungen
als auch eine visuell gut ablesbare Gesamttendenz sichtbar wurden. Das Format ergdnzt die
qualitativen Riickmeldungen aus den Gesprachen und Karten um eine quantitative
Momentaufnahme und unterstiitzt den Abgleich von Wahrnehmungen und fachlicher Analyse.

Nutzungen

Die Rickmeldungen konzentrieren sich Giberwiegend im mittleren Bereich (,,geht so“). Gleichzeitig
gibt es einige Punkte, die in Richtung ,,eher nicht zufrieden” tendieren; vereinzelt wurden die
Nutzungen auch sehr kritisch bewertet.

- Ableitung: Insgesamt wird das Nutzungsangebot als grundséatzlich vorhanden wahrgenommen,
gleichzeitig besteht erkennbarer Bedarf an Erganzungen und mehr Vielfalt, damit die Innenstadt fir
verschiedene Zielgruppen attraktiver wird — auch tGber den Tag hinaus.

~us  Wie zufrieden sind Sie heute mit der Innenstadt?
Nutzungen

L L ’.'030 o’ ’ 4
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sehr zufrieden ganz zufrieden geht so eher nicht zufrieden gar nicht zufrieden

Offentliche Rdume

Hier ist die Tendenz klar positiv. Die meisten Punkte liegen im Bereich ,sehr/ganz zufrieden”, ergéanzt
durch einige neutrale Einschatzungen. Deutlich negative Bewertungen sind kaum vorhanden.

- Ableitung: Die umgesetzten MaRnahmen der vergangenen Jahre werden offenbar
wahrgenommen und positiv bewertet; darauf ldsst sich aufbauen, indem Aufenthaltsqualitdt und
Ausstattung punktuell weiterentwickelt und starker miteinander verkniipft werden.

st Wie zufrieden sind Sie heute mit der Innenstadt?
Offentliche Rdume

sehr zufrieden ganz zufrieden geht so eher nicht zufrieden gar nicht zufrieden
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Grinraum

Die Bewertungen liegen vor allem im Bereich ,geht so” bis ,ganz zufrieden” und zeigen damit
insgesamt eine mittlere bis eher positive Einschatzung. Gleichzeitig fallen vereinzelte deutlich
unzufriedene Bewertungen auf, was auf wahrgenommenen Verbesserungsbedarf beim Thema Griin
hindeutet.

- Ableitung: Gruin wird grundsatzlich geschitzt, gleichzeitig besteht der Wunsch nach mehr und
besser nutzbarem Griin — insbesondere im Zusammenhang mit Schatten, Hitzeschutz und
Aufenthaltsqualitat.

st Wie zufrieden sind Sie heute mit der Innenstadt?

Griinraum
’s"
&
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sehr zufrieden ganz zufrieden geht so eher nicht zufrieden gar nicht zufrieden

Alltagsorte

Insgesamt zeigt sich eine eher positive Grundstimmung. Die Vielzahl der Punkte liegt im Bereich
»ganz zufrieden”. Daneben gibt es einzelne Bewertungen im neutralen Bereich, was auf
unterschiedliche Erfahrungen im Alltag hinweist.

- Ableitung: Die Innenstadt erfillt fiir die meisten Teilnehmenden viele Alltagsfunktionen bereits
gut, zugleich sollten Wegebeziehungen, Erreichbarkeit und Komfort weiter verbessert werden, um
die Nutzung im Alltag durchgehend zu starken.

neuwieo Wie zufrieden sind Sie heute mit der Innens

sehr zufrieden ganz zufrieden geht so eher nicht zufrieden gar nicht zufrieden
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Kinderecke

In den ersten Ideenmarkt sollten auch Kinder gezielt eingebunden werden. Daher wurde eine eigene
Kinderstation (,,Kinderecke”) entwickelt, die eine altersgerechte Mitwirkung ermaoglicht. Dafiir
wurde ein visuelles Beteiligungsformat eingesetzt, um Kindern eine einfache und kreative
Mitwirkung zu ermoglichen. Dafiir wurden Mood-Bilder genutzt: Bildkarten mit unterschiedlichen
Eindriicken, Atmospharen und Nutzungen, die den thematischen Analysefeldern zugeordnet sind.

Die Kinder wahlten die Bilder aus, die ihren Wiinschen oder Erfahrungen entsprechen, und ordneten
sie zentralen Stadtraumen in Neuwied zu (Luisenplatz, Deichuferpromenade, Schlosspark, Goethe-
Anlage). Auf diese Weise konnten sie ihre Gedanken niedrigschwellig, anschaulich und ohne
sprachliche Hiirden zum Ausdruck bringen. Dariiber hinaus konnten die Kinder die einzelnen
Stadtrdume mit Stickern (gut, mittel, schlecht) bewerten.

Deichuferpromenade

Die Promenade wird von den Kindern insgesamt positiv wahrgenommen; zugleich
wurden als Hinweise u. a. mehr Sonnenschutz sowie eine klarere Markierung/
Orientierung flir FuB- und Radverkehr genannt. Als Erganzungen wurden vor allem
Angebote fir Kinder (z. B. Hupfkastchen) und eine starkere Belebung angedeutet —
passend dazu wurden Mood-Bilder wie Eiswagen, Sandkasten, Spielplatz und kleine
Kletter-/Bewegungselemente auf den Raum bezogen.

Spielplatz Luisenplatz

Der Spielplatz wird von den Kindern als sehr positiv eingeschatzt, besonders
aufgrund seiner zentralen Lage in der Innenstadt. Zugleich wurden konkrete
Verbesserungsbedarfe benannt: mehr Angebote fir jlingere Kinder, sowie der
Hinweis auf notwendige Renovierungen/Instandsetzungen. Als Ergdnzung wurde
als Mood-Bild eine Tischtennisplatte vorgeschlagen — als zusatzliches Spiel- und
Aufenthaltsangebot fur altere Kinder/Jugendliche.

Wasserspiel Luisenplatz

Das Wasserspiel wird als sehr attraktives Element hervorgehoben. Gleichzeitig
wurde der Wunsch sichtbar, den Ort auch dann zu aktivieren, wenn das
Wasserspiel nicht in Betrieb ist — z. B. durch Mitmachaktionen oder temporare
Bewegungsangebote. Entsprechend wurden dem Bereich Mood-Bilder zu
Mitmachevents/Turn- bzw. Bewegungsgeraten zugeordnet.

Schlosspark
Der Schlosspark wurde von Kindern ebenfalls positiv bewertet; da er — anders als

der Luisenplatz — nicht in unmittelbarer Nahe zur Innenstadt liegt, werden
andere Orte zum Aufenthalt bevorzugt. Dennoch wird beim Schlosspark die
weitlaufige Parklandschaft positiv hervorgehoben, er wird als Ort mit viel Natur
und Spielmdglichkeiten beschrieben. Ergdnzend wurden als Hinweise Mood-
Bilder wie Klettergeriiste, Bewegungselemente fiir Kinder sowie ein Eiswagen
gewadhlt.

Goethe-Anlage
Die Goethe-Anlage wurde insgesamt sehr positiv bewertet — sowohl von Kindern

als auch von Eltern. Hervorgehoben wurden die innenstadtnahe Lage, die
Spielangebote sowie die Nahe zum Rhein. Zudem wird die Anlage als ruhigere
Alternative zum Spielplatz am Luisenplatz wahrgenommen und entsprechend als
attraktiver Aufenthaltsort fiir Familien beschrieben.
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Fazit

Der Ideenmarkt im Rahmen des Festivals der Currywurst war gepragt von einer offenen,
konstruktiven Atmosphare und vielen produktiven Gesprachen mit Biirgerinnen und Biirgern im
Stadtraum. Die Beteiligung wurde von zahlreichen Passantinnen und Passanten genutzt — teils
spontan im Vorbeigehen, teils mit vertieftem Austausch zu einzelnen Orten und Themen.

Insgesamt konnten auf diese Weise zahlreiche Hinweise, Bewertungen und konkrete Anregungen
gesammelt werden — sowohl rdumlich verortet (Luftbild-Plane) als auch thematisch gebiindelt
(Analyse-Karten) und durch eine quantitative Momentaufnahme (Stimmungsbarometer) ergédnzt. Die
Beitrdge bilden damit ein wichtiges Fundament fiir die weitere inhaltliche Ausarbeitung des
Masterplans ,,Offentlicher Raum*“ und helfen, fachliche Analyse und Alltagswahrnehmung
miteinander abzugleichen.

Als zentrale inhaltliche Schwerpunkte kristallisierten sich insbesondere heraus:

e Aufenthaltsqualitét starken (mehr Sitzmoglichkeiten, konsumfreie Orte, bessere
Ausstattung)

e  Griin, Schatten und Hitzeschutz ausbauen (mehr Biume/Begriinung, Trinkwasserangebote)

e Sauberkeit und Pflege verbessern (mehr/modernere Abfallbehalter, haufigere Leerung,
Aschenbecher)

e Innenstadt beleben (mehr Vielfalt im Handel, Nahversorgung erganzen, Leerstdnde
reduzieren, Angebote auch nach 18 Uhr)

e Mobilitit weiterentwickeln (bessere OPNV-Verkniipfung der Stadtteile, sichere
Radwege/Abstellanlagen, Parken und Verkehrsberuhigung)

e Schliisselorte gezielt weiterentwickeln (u. a. Marktplatz und Rheinpromenade starker
bespielen und ausstatten; kritische Zugange aufwerten)

e Angebote fiir Kinder und Familien als wichtiger Baustein (Spiel- und Bewegungsangebote,
Orte zum Treffen und Verweilen)

Die Stadt Neuwied bedankt sich herzlich fir die vielen konstruktiven Gesprache und Anregungen. Die
stetige Beteiligung der Offentlichkeit ist wichtig, da sie Alltagserfahrungen, Bediirfnisse und
Ortskenntnisse sichtbar macht und damit hilft, Starken, Probleme und Potenziale friihzeitig und
realitatsnah zu erkennen. Uber den Termin des nachsten Ideenmarkts wird die Stadt informieren,
sobald dieser feststeht.
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Impressionen des Ideenmarkts
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